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ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271OEW1
Önologie & Weinbau I

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
• Lernen internationale Trends der Weibbereitung kennen
• Erkennen Zusammenhänge zwischen Traubenqualität und adäquater Traubenverarbeitung

Lehrveranstaltungen:

1 WS 30 4Einführung DeutschPflichtfach

W0271OEW101 Önologie  VO-PF

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Internationale Trends unter Berücksichtigung folgender Themen (Auswahl):
• Lese
• Traubentransport
• Presse
• Mostklärung
• Anreicherung
• Gärung
• Säureabbau
• Schwefelung
• Schönung
• Verschnitt
• Filtration
• Füllvorbereitung

Lehrmethoden:
VO (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-abschließende Prüfung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 WS 30 2Einführung DeutschPflichtfach

W0271OEW102 ÖnologieUE

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Ergänzende Übung zu "Önologie" VO (PF)
Inhalt: Nähere Angaben unter "Önologie" VO (PF)

Lehrmethoden:
UE

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271OEW2
Önologie & Weinbau II

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende erkennen internationale Aspekte folgender Themen:
• Inhaltstoffliche Abläufe während der Beerenentwicklung
• Verschiedene Anbausysteme
• Grundlegende Konzepte im Qualitätsweinbau
• Rebenzüchtung und Klonenselektion
• Verkostungstechnik, Weinsensorik und Weinfehler
• Schnellanalytik

Lehrveranstaltungen:

1 WS 30 3Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271OEW201 WeinbauILV-PF

Voraussetzungen:
Önologie & Weinbau I

Inhalte:
Internationale Aspekte der folgenden Themen:
• Entwicklungszyklus und Ökophysiologie der Rebe
• Anbausysteme
• Ertragsgesetze
• Reifeparameter
• Grundverfahren der Rebenzüchtung
• Genetische Verfahren zur Rebenzüchtung

Lehrmethoden:
ILV (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 WS 30 3Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271OEW202 Sensorik  ILV-PF

Voraussetzungen:
Önologie & Weinbau I

Inhalte:
Vertiefung der Kenntnisse der Themen:
• Verkostungstechnik
• Weinsensorik und Weinfehler
• Qualitative Weinbeurteilung

Lehrmethoden:
ILV (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271OEW3
Önologie & Weinbau III

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
• Vertiefen theoretische Kenntnisse über die Struktur und Bildungswege wichtiger Trauben- Weininhaltsstoffe
• Wählen zielgerichtet Analyseverfahren aus, um die Typizität und Authentizität der Weine zu bestimmen
• Vertiefen die Kenntnisse bezüglich der Zusammenhänge zwischen
önologischen Produktionsschritten und der resultierenden Weinqualität

Lehrveranstaltungen:

2 WS 30 4Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271OEW301 Mikrobiologie und Weinchemie 1VO-PF

Voraussetzungen:
Önologie & Weinbau II

Inhalte:
Ausgewählte Bereiche folgender Themen:
• Selektion und Kultivierung von Mikroorganismen
• Getränkerelevante Mikroorganismen
• Gärungsformen
• Mikrobiologische Betriebskontrolle

Lehrmethoden:
VO (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-abschließende Prüfung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271ISW
Internationales Strategisches Weinmarketing

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
• verstehen die Funktion des Marketing im Rahmen der Unternehmensführung
• kennen die Elemente des Marketing-Management-Prozesses
• können das marktrelevante Umfeld im internationalen Kontext und im Hinblick auf die Weinbranche analysieren
• verstehen das Verbraucherverhalten
• verstehen die Funktionsweise eines Marketinginformationssystems eines international tätigen Unternehmens
• kennen die Ziele und Methoden der Marktforschung im Hinblick auf die Weinbranche
• kennen die Spezifika unterschiedlicher Wettbewerbsstrategien
• kennen verschiedenen Methoden der Ländermarktauswahl im internationalen Marketing
• kennen die Vor- und Nachteile unterschiedlicher Markteintrittsstrategien
• sind in der Lage strategische Marketingentscheidungen zu entwickeln, zu
begründen und umzusetzen

Lehrveranstaltungen:

1 WS 30 4Einführung DeutschPflichtfach

W0271ISW01 Strategisches WeinmarketingVO-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• Marketing-Management-Prozess
• Konsumentenverhalten
• Cross-kulturelle Analyse bezüglich Wein/Alkohol
• Marketinginformationssystem in international tätigen Unternehmen
• Marktforschung
• Segmentierung und Positionierung
• Wettbewerbsstrategien
• Internationale Marktauswahl
• Markteintrittsstrategien

Lehrmethoden:
VO (F)

Bewertungsmethoden:
LV-abschließende Prüfung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 WS 30 2Einführung DeutschPflichtfach

W0271ISW02 Strategisches WeinmarketingUE-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Ergänzende Übung zu "Strategisches Weinmarketing" VO (F)
Inhalt: Nähere Angaben siehe "Strategisches Weinmarketing" VO (F)

Lehrmethoden:
UE (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271MSK1
Management Skills I

2ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Persönlichkeitsbildung, Schulung und Entwicklung sozialer und persönlichkeitsbezogener Kompetenzen der Studierenden

Lehrveranstaltungen:

1 WS 30 1Einführung DeutschPflichtfach

W0271MSK101 Management Skills 1MT

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Persönlichkeitsbildung und Schulung in Bereichen wie etwa:
* Kommunikationsverhalten & Körpersprache
* Präsentations- und Moderationstechniken, Medieneinsatz
* Verhandlungstraining
* Zeit- und Selbstmanagement
* Teamarbeit & Gruppendynamik
* Konfliktmanagement
* interkulturelle Kommunikation
* Karriereplanung & Bewerbungstraining

Lehrmethoden:
MT

Bewertungsmethoden:
Teilnahmebestätigung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 SS 30 1Einführung DeutschPflichtfach

W0271MSK102 Management Skills 2MT

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Persönlichkeitsbildung und Schulung in Bereichen wie etwa:
* Kommunikationsverhalten & Körpersprache
* Präsentations- und Moderationstechniken, Medieneinsatz
* Verhandlungstraining
* Zeit- und Selbstmanagement
* Teamarbeit & Gruppendynamik
* Konfliktmanagement
* interkulturelle Kommunikation
* Karriereplanung & Bewerbungstraining

Lehrmethoden:
MT

Bewertungsmethoden:
Teilnahmebestätigung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271MSK2
Management Skills II

2ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Persönlichkeitsbildung, Schulung und Entwicklung sozialer und persönlichkeitsbezogener Kompetenzen der Studierenden

Lehrveranstaltungen:

2 WS 30 1Einführung DeutschPflichtfach

W0271MSK201 Management Skills 3MT

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Persönlichkeitsbildung und Schulung in Bereichen wie etwa:
* Kommunikationsverhalten & Körpersprache
* Präsentations- und Moderationstechniken, Medieneinsatz
* Verhandlungstraining
* Zeit- und Selbstmanagement
* Teamarbeit & Gruppendynamik
* Konfliktmanagement
* interkulturelle Kommunikation
* Karriereplanung & Bewerbungstraining

Lehrmethoden:
MT

Bewertungsmethoden:
Teilnahmebestätigung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

2 SS 30 1Einführung DeutschPflichtfach

W0271MSK202 Management Skills 4MT

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Persönlichkeitsbildung und Schulung in Bereichen wie etwa:
* Kommunikationsverhalten & Körpersprache
* Präsentations- und Moderationstechniken, Medieneinsatz
* Verhandlungstraining
* Zeit- und Selbstmanagement
* Teamarbeit & Gruppendynamik
* Konfliktmanagement
* interkulturelle Kommunikation
* Karriereplanung & Bewerbungstraining

Lehrmethoden:
MT

Bewertungsmethoden:
Teilnahembestätigung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271ENG1
Internationale Wirtschaftssprache Englisch I

4ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
This is the first of a two year preparation course for the Cambridge Business English Certificate (BEC Higher) - advanced level business English certificate.
Not only will students competencies in reading, listening, writing and speaking be developed, but their business vocabulary will be consolidated and expanded. Focus on communicating in English both 
orally and in writing.

Lehrveranstaltungen:

1 WS 30 2Einführung EnglischPflichtfach

W0271ENG101 Internat. Wirtschaftssprache Englisch 1UE

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
* Recruitment - jobs and duties
* Organisational structure
* Describing trends
* Financial language
* Mergers & Acquisitions
* Making presentations
* Writing reports

Lehrmethoden:
UE

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 SS 30 2Einführung EnglischPflichtfach

W0271ENG102 Internat. Wirtschaftssprache Englisch 2UE

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
* Trade fairs and exhibitions
* Doing business abroad
* Market entry strategies
* E-business and E-commerce
* Current working practices
* Report and letter writing
* Presentations

Lehrmethoden:
UE

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271ENG2
Internationale Wirtschaftssprache Englisch II

4ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
This is the second of a two year preparation course for the Cambridge Business English Certificate (BEC Higher) - advanced level business English certificate.
Students' skills in reading and listenining for specific information and general understanding of a wide variety of business related texts is developed as well as further development of their writing and 
speaking skills. Business related vocabulary will be expanded. Focus is on communicating in English both orally and in writing.

Lehrveranstaltungen:

2 WS 30 2Aufbau/Vertiefung EnglischPflichtfach

W0271ENG201 Internat. Wirtschaftssprache Englisch 3UE

Voraussetzungen:
Internationale Wirtschaftssprache Englisch I

Inhalte:
* Motivation at work
* Recruitment
* Company culture
* Cultural diversity
* Report and letter writing
* Making presentations
* Reading and listening for gist and specific information

Lehrmethoden:
UE

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

2 SS 30 2Aufbau/Vertiefung EnglischPflichtfach

W0271ENG202 Internat. Wirtschaftssprache Englisch 4UE

Voraussetzungen:
Internationale Wirtschaftssprache Englisch I

Inhalte:
* Information management and security
* Business ethics
* Global brands
* Global sourcing and suppliers
* Making presentations
* Business correspondence
* Reading and listening - skimming and scanning strategies

Lehrmethoden:
UE

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271IWW1
Internationale Weinwelt I

8ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende erlangen:
• Wissen über die Weine und Weinbauländer der Welt
• Intensive Einblicke in die internationale Weinwelt hinsichtlich Strukturen, Weinstile, Strategien und Märkte
• Wissen über wichtigste Spirituosen der Welt

Lehrveranstaltungen:

1 SS 30 2Einführung DeutschPflichtfach

W0271IWW101 Weinbauländer 1UE-PF

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• Weinwirtschaft, Weinbau und Kellerwirtschaft von Nord- und Zentraleuropa

Lehrmethoden:
UE (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 SS 30 2Einführung DeutschPflichtfach

W0271IWW102 Weinbauländer 2 UE-PF

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• Weinwirtschaft, Weinbau und Kellerwirtschaft von Südeuropa

Lehrmethoden:
UE (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache

1 SS 60 4Einführung DeutschPflichtfach

W0271IWW103 Weinbauländer 3EX

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
2 wöchige Exkursion in ausgewählte Weinländer in Abstimmung der Inhalte und
Themen der UE (PF) Weinbauländer 1 und 2

Lehrmethoden:
EX

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271IWW2
Internationale Weinwelt II

8ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende erlangen:
• Wissen über die Weine und Weinbauländer der Welt
• Intensive Einblicke in die internationale Weinwelt hinsichtlich Strukturen, Weinstile, Strategien und Märkte
• Wissen über wichtigste Spirituosen der Welt

Lehrveranstaltungen:

2 SS 30 2Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271IWW201 Weinbauländer 4UE-PF

Voraussetzungen:
Internationale Weinwelt I

Inhalte:
• Weinwirtschaft, Weinbau und Kellerwirtschaft von Südosteuropa

Lehrmethoden:
UE (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

2 SS 30 2Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271IWW202 Weinbauländer 5UE-PF

Voraussetzungen:
Internationale Weinwelt I

Inhalte:
• Weinwirtschaft, Weinbau und Kellerwirtschaft von Amerika, Australien, Neuseeland, Afrika, Asien

Lehrmethoden:
UE (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache

2 SS 60 4Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271IWW203 Weinbauländer 6EX

Voraussetzungen:
Internationale Weinwelt I

Inhalte:
2 wöchige Exkursion in ausgewählte Weinländer in Abstimmung der Inhalte und Themen der UE (PF) Weinbauländer 4 und 5

Lehrmethoden:
EX

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271PMA1
Projektmanagement I

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
• kennen die Spezifika des Projektmanagements
• kennen die unterschiedlichen Projektphasen
• können phasenspezifisch Projektmanagement-tools auswählen und anwenden
• kennen unterschiedliche Projekt-organisationsformen sowie deren Vor- und
Nachteile
• kennen die Aufgaben eines Projektleiters
• können EDV-basierende Projektmanagement-tools anwenden
• kennen die Spezifika des internationalen Projektmanagements

Lehrveranstaltungen:

1 SS 30 4Einführung DeutschPflichtfach

W0271PMA101 Projektmanagement 1VO-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• Projektbegriff
• Gründe für ein Projekt
• Projektphasen
• Organisationsformen im Projektmanagement
• Instrumente und Methoden der Projektmanagements, Projektcontrolling
• Projektteam
• Internationale Projekte
• EDV-Einsatz

Lehrmethoden:
VO (F)

Bewertungsmethoden:
LV-abschließende Prüfung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 SS 15 2Einführung DeutschPflichtfach

W0271PMA102 Projekt "Österreichische Weinwirtschaft"PT

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Für einen österreichischen Projektauftraggeber aus der Weinbranche wird zum Thema „Weinmarketing“ von den StudentInnen ein Projekt durchgeführt.
Schwerpunkte des Projektes:
• Zielgerichtete Projektdurchführung
• Projektmanagement
• Reporting
• Präsentation

Lehrmethoden:
PT

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271PMA2
Projektmanagement II

3ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende wenden das im Modul „Projektmanagement I“ erworbene Wissen
an einem konkreten international ausgerichteten Projekt der Weinbranche an.

Lehrveranstaltungen:

2 SS 45 3Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271PMA201 Projekt "Europäische Weinwirtschaft"PT

Voraussetzungen:
Projektmanagement I

Inhalte:
Für einen Projektauftraggeber aus der Weinbranche wird zum Thema
„internationales Weinmarketing“ von den StudentInnen ein Projekt durchgeführt.
Schwerpunkte des Projektes:
• Zielgerichtete Projektdurchführung
• Projektmanagement
• Reporting
• Präsentation

Lehrmethoden:
PT

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271IKA
Internationales Key Account Management

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
• kennen die Bedeutung und Besonderheiten des Beziehungsmanagements im Hinblick auf die Weinbranche
• können Instrumente des Beziehungsmarketings situationsspezifisch einsetzen
• kennen Entwicklungen, Herausforderungen und Funktionen im Key Account Management
• kennen Typen und strategische mögliche Ausrichtungen des Key Account Managements
• kennen verschiedene Organisationsformen des Key Account Managements und deren Vor- und Nachteile

Lehrveranstaltungen:

1 SS 30 4Einführung DeutschPflichtfach

W0271IKA01 Internationales Key Account ManagementVO-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• B-to-B Marketing
• Beziehungsmanagement
• Entwicklungen, Herausforderungen und Funktionen im Key Account Management
• Typen des Key Account Managements
• Strategische Ausrichtung des Key Account Managements
• Die Toolbox eines erfolgreichen Account-Managers zur strategischen Kundensteuerung

Lehrmethoden:
VO (F)

Bewertungsmethoden:
LV-abschließende Prüfung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 SS 30 2Einführung DeutschPflichtfach

W0271IKA02 Internationales Key Account ManagementUE-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
Ergänzende Übung zu "Internationales Key Account Management" VO (F)
Inhalt: Nähere Angaben siehe "Internationales Key Account Management" VO (F)

Lehrmethoden:
UE (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271IWT
Internationale Weinterminologie

4ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
• Weinterminologie und Weinansprache in Englisch
• Weinterminologie und Weinansprache in einer weiteren Fremdsprache (F, I, MOEL-Sprachen)

Lehrveranstaltungen:

1 SS 15 1Einführung EnglischPflichtfach

W0271IWT01 Englische WeinterminologieUE-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• Weinterminologie in englischer Sprache

Lehrmethoden:
UE (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

1 SS 30 3Einführung DeutschPflichtfach

W0271IWT02 Translinguale Weinterminologie ILV-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• Weinterminologie in:
o Französisch
o Italienisch
o Ungarisch
o Tschechisch
o Polnisch
o Russisch

Lehrmethoden:
ILV (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271IKM
Interkulturelles Management

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende erlangen Kenntnisse der Bereiche:
* Kommunikation im interkulturellen Kontext
* unterschiedliche Formen von Unternehmensorganisationen und Unternehmenskultur
* Umgang mit multikulturellen Einflüssen innerhalb des Unternehmens
* Besonderheiten des Personalmanagements bei international tätigen Unternehmen

Lehrveranstaltungen:

2 WS 30 3Einführung DeutschPflichtfach

W0271IKM01 Internationales PersonalmanagementILV-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
* Charakteristiken international tätiger Mitarbeiter
* Besonderheiten des internationalen Personalmanagements
* Unterschiedliche Trainingsprogramme
* Organization Development (OD)

Lehrmethoden:
ILV (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

2 WS 15 1,5Einführung DeutschPflichtfach

W0271IKM02 Interkulturelle KommunikationILV-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
* Kommunikationselemente
* Ablauf von Kommunikation: generell und im interkulturellen Kontext
* Verhalten in interkulturellen Situationen
* Interkulturell Verhandeln

Lehrmethoden:
ILV (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache

2 WS 15 1,5Einführung DeutschPflichtfach

W0271IKM03 Unternehmensorganisation und -kulturILV-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
* Begriff/Definition von Unternehmensorganisation und -kultur
* Bestimmungsfaktoren
* Unterschiedliche Formen der Unternehmensorganisation bzw. -kultur
* Management von multikulturellen Einflüssen im Unternehmen

Lehrmethoden:
ILV (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271IOW
Internationales Operatives Weinmarketing

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
• kennen das Marketinginstrumentarium
• kennen den Produktinnovationsprozess
• verstehen die Bedeutung des Innovationsmanagements
• wissen die Vor- und Nachteile unterschiedlicher Preisstrategien
• kennen die Besonderheiten des Absatzkanalmanagements und der Logistik in
der Weinbranche
• kennen die Besonderheiten der Kommunikationspolitik in der Weinbranche

Lehrveranstaltungen:

2 WS 30 4Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271IOW01 Operatives WeinmarketingVO-F

Voraussetzungen:
Internationales Strategisches Weinmarketing

Inhalte:
• Produkt- und Innovationsmanagement
• Preispolitik
• Absatzkanalmanagement
• Logistik
• Kommunikationspolitik
• Verpackung und Design
• Messe- und Eventmanagement
• Geltungswert und Markenkapital
• Markenstrukturen
• Markentransfer
• Markenrecht in der Weinbranche

Lehrmethoden:
VO (F)

Bewertungsmethoden:
LV-abschließende Prüfung

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

2 WS 30 2Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271IOW02 Operatives WeinmarketingUE-F

Voraussetzungen:
Internationales Strategisches Weinmarketing

Inhalte:
Ergänzende Übung zu "Operatives Weinmarketing" VO (F)
Inhalt: Nähere Angaben siehe "Operatives Weinmarketing" VO (F)

Lehrmethoden:
UE (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271IWR
Internationales Wirtschafts- und Weinrecht

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
• haben einen Überblick über die relevanten Rechtsgrundlagen, die grundlegenden Rechtsmethoden und ihre Anwendung
• bekommen einen Überblick über die Grundlagen des Wirtschafts- und Steuerrechts
• kennen die wesentlichen Inhalte des österreichischen Weinrechts
• kennen die wesentlichen Inhalte der Weinmarktordnungen und weinspezifischer Gesetzte der wichtigen Weinbauländer

Lehrveranstaltungen:

2 WS 30 3Einführung DeutschPflichtfach

W0271IWR01 Internat. Wirtschaftsrecht 1ILV-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• Rechtsgrundlagen und ihre Anwendungsgebiete
• Grundlagen des Wirtschafts- und Steuerrechts
• Grundlagen des österreichischen und internationalen Weinrechts

Lehrmethoden:
ILV (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

2 WS 30 3Einführung DeutschPflichtfach

W0271IWR02 Internat. Wirtschaftsrecht 2ILV-F

Voraussetzungen:
Keine

Inhalte:
• Österreichisches Weinrecht• Weinmarktordnungen und weinspezifische Gesetzte bedeutender Weinbauländer

Lehrmethoden:
ILV (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271WMA
Weinmarketing

6ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
• kennen die Entscheidungstatbestände der Markenpolitik
• kennen die Grundlagen des Markenrechts in der Weinbranche
• sind in der Lage operative Marketingentscheidungen zu entwickeln, zu
begründen und umzusetzen

Lehrveranstaltungen:

2 SS 30 3Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271WMA01 MarkenpolitikILV-F

Voraussetzungen:
Internationales Strategisches Weinmarketing

Inhalte:
• Geltungswert und Markenkapital
• Markenstrukturen
• Markentransfer
• Markenrecht in der Weinbranche

Lehrmethoden:
ILV (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

2 SS 45 3Aufbau/Vertiefung DeutschPflichtfach

W0271WMA02 PlanspielUE-PF

Voraussetzungen:
Internationales Strategisches Weinmarketing

Inhalte:
• Sammlung und Aufbereitung innerbetrieblicher und unternehmensexterner
Informationen
• Marktforschung
• Zielbildung und Operationalisierung von Zielen
• Strategieplanung
• Operative Umsetzung der Strategien
• Erfolgskontrolle

Lehrmethoden:
UE (PF)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

W0271DIA
Diplomarbeit

13ECTS  gesamt:Modul

Ziel:
Studierende
* sind in der Lage selbständig eine komplexe Problemstellung aus der beruflichen Praxis zu erkennen
* wissenschaftliche Recherchen durchzuführen
* adäquaten Methoden und Instrumente zur Problemlösung zu selektieren, diese zu dokumentieren und zu reflektieren

Lehrveranstaltungen:

2 WS 15 1DeutschPflichtfach

W0271DIA01 Begleitseminar DiplomarbeitUE-F

Voraussetzungen:

Inhalte:
• Grundlagen wissenschaftlichen Arbeitens

Lehrmethoden:
UE (F)

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache



ECTS-Guide - Fachhochschul-Masterstudiengang Internationales Weinmarketing (0271) - Studienjahr 2007/2008

2 WS 0 3DeutschPflichtfach

W0271DIA02 Diplomarbeit WA

Voraussetzungen:

Inhalte:
Die Diplomarbeit muss in engem thematischen Zusammenhang mit einem Fach stehen, das den Fachhochschul-Magisterstudiengang Internationales
Weinmarketing wesentlich charakterisiert.

Lehrmethoden:
WA

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache

2 SS 0 9DeutschPflichtfach

W0271DIA03 DiplomarbeitWA

Voraussetzungen:

Inhalte:
Die Diplomarbeit muss in engem thematischen Zusammenhang mit einem Fach stehen, das den Fachhochschul-Magisterstudiengang Internationales
Weinmarketing wesentlich charakterisiert.

Lehrmethoden:
WA

Bewertungsmethoden:
LV-immanenter Prüfungscharakter

LV Nummer Art Bezeichnung

Studienjahr Semester Lehreinheiten ECTS CreditsPflicht/Wahl Niveau Unterrichtssprache


